
 

Tropical y FIFCO lideran voluntariado en Rescate: Wildlife 
Rescue Center - Zoave 

 
• Más de 55 personas voluntarias participaron de las dos jornadas impulsadas por FIFCO y Tropical 
• Adicional a los trabajos de limpieza, mantenimiento y pintura, el centro de rescate recibió la donación de 

equipo especializado para el cuidado de animales. 

  
Marzo, 2025. Como parte de su compromiso con la sostenibilidad y el bienestar animal, Tropical —

marca de bebidas de FIFCO — llevó a cabo dos jornadas de voluntariado en Rescate: Wildlife 

Rescue Center - Zoave, en La Garita de Alajuela. Estas actividades se desarrollaron de la mano con 

el lanzamiento de Pedro, el nuevo y carismático embajador de la marca: un perezoso que encarna 

la frescura, optimismo y alegría que distinguen a Tropical. 

 

Durante los dos días de voluntariado, se conformaron equipos que unieron esfuerzos por una misma 

causa: apoyar al centro de rescate animal. En la primera jornada, participaron representantes de 

medios de comunicación y creadores de contenido, quienes se sumaron activamente a las distintas 

labores. Para la segunda jornada, se abrió una convocatoria en las redes sociales de la marca, 

logrando 2300 inscripciones. En total, más de 55 personas participaron activamente en ambas 

fechas. 

 

El staff de personas voluntarias se unió con entusiasmo y espíritu solidario para colaborar en el 

bienestar animal mediante labores de limpieza, mantenimiento y adecuación de espacios clave en 

el centro de rescate. Aunque parezcan simples, estas actividades son esenciales, ya que el personal 

regular no dispone del tiempo necesario para realizarlas sin descuidar sus tareas principales. La 

dedicación y esfuerzo de las personas voluntarias son un verdadero regalo para el centro. Además, 

se pintó un mural artístico alusivo a la fauna silvestre, embelleciendo el entorno y sirviendo como 

elemento educativo y visual para las personas visitantes. 

 

Dichas actividades no solo embellecieron el lugar, sino que también promovieron un mensaje claro 

sobre la importancia de la conservación de especies y el respeto por la vida silvestre. Como 

complemento, FIFCO y Tropical realizaron una donación de $3.200 a en equipo especializado para 

el cuidado de los animales en proceso de recuperación, reafirmando el compromiso de la compañía 

con la protección del ambiente y el fortalecimiento de iniciativas que promuevan el bienestar de la 

biodiversidad del país. 

 

“Pedro llegó para refrescar la imagen de Tropical y también para recordarnos el valor de actuar con 

propósito. Nos entusiasma ver cómo esta campaña inspiró a tantas personas —consumidores y 

aliados— a unirse en una causa que promueve el bienestar de la biodiversidad y la conservación de 

nuestro entorno”, afirmó María Pía Robles, directora de Relaciones Corporativas de FIFCO. 

 

Estas acciones responden al compromiso de FIFCO con su modelo de Sostenibilidad Expansiva, 

una visión que trasciende sus operaciones para generar alianzas y soluciones ante los desafíos 

sociales y ambientales actuales. Este voluntariado reafirma el propósito de la compañía de generar 

valor compartido, promoviendo una mejor forma de vivir mediante iniciativas que combinan 

autenticidad, frescura y conciencia ambiental. 

 

Con más de 20 años de trayectoria, Tropical continúa evolucionando su portafolio con opciones cero 

azúcar y bebidas formuladas bajo la Política de Nutrientes y Sustancias Sensibles de FIFCO. Esta 



 

propuesta se alinea con la meta ESG #4 de la compañía, que apunta a ofrecer productos con menos 

de 10 gramos de azúcar por porción, en línea con las recomendaciones de la Organización Mundial 

de la Salud (OMS). 

 

FIFCO, líder regional en sostenibilidad, mantiene firme su enfoque de triple utilidad —económica, 

social y ambiental— y refuerza, a través de cada una de sus marcas, su compromiso de generar un 

impacto positivo duradero en las comunidades, el ambiente y la vida de las personas. 

 

Acerca de FIFCO 

Es una empresa de bebidas y alimentos con 117 años de trayectoria, tiene operaciones en Costa Rica, América 

Central, República Dominicana, México, y Estados Unidos, 5 plantas de producción y 13 centros de distribución. 

Posee 3 divisiones de negocio que incluyen “Florida Bebidas” (alimentos y bebidas), “Florida Hospitalidad” 

(sector inmobiliario) y “Florida Retail” (ventas al detalle). Exporta a más de 10 países en todo el mundo y cuenta 

con un portafolio de más de 2.000 productos. 


