¢COMO ELABORAMOS NUESTRO
REPORTE INTEGRADO 20242

Revision de tendencias internacionales e
incorporacion de nuevas normas: FIFCO
presenta avances importantes en el

entendimiento de las nuevas Normas
Internacionales de Informacion Financiera
(NIIF) STy S2.

DEFINICION DE:
-Propdsito y alcance del reporte: estrategia ESG de la compania, 7 metas
ESG de cara a 2027, relacion con los ODS y revelacion de informacion
detallada del negocio en cada geografia.

-PuUblicos de interés: definicion de los principales publicos de interés
mediante la metodologia de Grunig y Hunt.

-Materialidad: actualizacion de los temas materiales asociados a los
riesgos relacionados con la sostenibilidad y el clima (S1y S2). Ademas, se
realizd un proceso de consulta a publicos de interés.

-Estrategia para abordar los temas materiales: se establecieron
categorias para agrupar cada tema material, en las dimensiones:
ambiental, social interno, social externo, econémico y gobernanza y se
contrastaron las subcategorias de la matriz con el estandar GRI
correspondiente.

Involucramiento de todas las areas de |la
empresa: alineamiento estratégico transversal
de toda la compania para iniciar la recoleccion
de insumos por cada area.

-Recoleccion de data: se establece un periodo
para que cada area envie su informacion.
-Analisis de resultados y métricas: se analizay
esgquematiza la informacion para un mejor
entendimiento del lector.

«Estructuracion, redaccion y diseino del reporte.
-Revision interna y externa: la direccion de
relacionesy la gerencia corporativas de tesoreria e
impuestos, se encargan de revisar el reporte.
Adicionalmente, se reciben partes auditadas por
entes externos.

-Certificacion GRI: FIFCO reporta de
conformidad y de forma exhaustiva con
los Estandares GRI, significa que
presenta informacion sobre sus
Impactos y como los gestiona, esto para
obtener la certificacion GRI.

Publicacion del reporte: El reporte esta
disponible en linea el mismo dia en que se
realiza la Asamblea Anual General de
Accionistas. Se publica en el sitio web de Ia
compania (fifco.com)y en una pagina
exclusiva (fifcosostenible.com) donde se
resumen |los principales logros.

-Campana de comunicacion interna: se realiza
una campana de comunicacion interna para que
todas las personas colaboradoras conozcan los
logros ESG de la compahia.

-Campana de comunicacion externa: se lleva a
cabo una campana de comunicacion externa a
nivel de medios de comunicacion y redes sociales
para informar a los diferentes publicos de interés
acerca de los alcances ESG.




