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Solido rendimiento e innovacion en negocios impulsaron

crecimiento de las utilidades de FIFCO en 2023

e Utilidad de operacion creci6 en un 8% alcanzando 134 mil millones de colones.

e Enun contexto de multiples retos globales y locales, la operaciéon también alcanzd

resultados sin precedentes en generacion de dividendos para accionistas.

San José, Costa Rica. 19 de marzo de 2024. En un aflo marcado por importantes retos locales y
globales para la industria, la apuesta por la innovacién y recalibracién de los negocios
permitieron a FIFCO conseguir resultados récord en utilidades durante el 2023.

Durante su rendicibn de cuentas anual a los
accionistas, FIFCO reportd una utilidad de operacion
antes de otros gastos que crecié en un 8% con respecto
al afio anterior, alcanzando 134 mil millones de colones.
Mientras tanto, la utilidad neta atribuible a los
accionistas aumentd en un 2%, para un total de 78 mil
millones de colones. Los dividendos por accidn
dlcanzaron un rendimiento histérico, con una
rentabilidad del 7% y un pago récord de 40 mil millones
de colones a los accionistas.

Los resultados positivos van de la mano con un
aumento en ventas de bebidas en Centroamérica,
especialmente de cervezas, refrescos y bebidas
alcohdlicas saborizadas. A nivel general, el segmento
de bebidas fue el mdas robusto de la operacién y crecié
un10% en el 2023.

Destacan en este mercado las bebidas alcohdlicas
saborizadas, que contindan liderando la preferencia
de los consumidores en Costa Rica, a la vez que juegan
un papel estratégico en la regionalizacion del

Resultados financieros

Utilidad neta atribuible a los
accionistas del periodo:
@77.619 millones.

8% de crecimiento en
utilidad de operacién antes
de otros gastos.

4% de crecimiento en
EBITDA (utilidad de
operacion antes de otros
gastos, intereses,
impuestos, depreciacion y
amortizacion.

2% de crecimiento en el
patrimonio atribuible a los
accionistas.

4% de crecimiento en
volumen total de bebidas.
3% de crecimiento en
volumen total de alimentos.

portafolio de FIFCO en geografias como México, Centroameérica y mds recientemente, el Caribe.

Durante el periodo, también se registré un aumento en ventas en las tiendas de conveniencia
Musi y en la red de franquiciados Musmanni, asi como mayores niveles de ocupacion hotelera

y tarifas en la divisién de Hospitalidad.

La presentacion del Reporte Integrado 2023 fue liderada por Rolando Carvajal Bravo, quien
asumioé la direccion general de FIFCO en enero de este ano. El representante de la compafia
afirmé que, durante el periodo, FIFCO retomé6 con determinacién la senda del crecimiento a
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través de una estrategia enfocada en la recalibracién de los negocios, la transformacion para
crecer y el liderazgo holistico.

“La esencia emprendedora que nos caracteriza serd potenciada en los préximos afos para
mantener la senda del crecimiento. Buscaremos activamente nuevas oportunidades de
negocio, impulsaremos soluciones creativas y con pasién nos diferenciaremos tanto por
nuestros productos como por nuestra orientacion al consumidor”, declard el director general.
Agreg6 “Nuestra agenda de triple utilidad, que nos ha convertido en referentes, seguira siendo
nuestra brajula. El compromiso con la sostenibilidad expansiva, el valor econémico, social y
ambiental son los pilares sobre los cuales continuaremos construyendo y fortaleciendo nuestra
compafia”.

Se alcanza meta ambiental de Circularidad

Como parte de su rendicion de cuentas, FIFCO reportd
que durante el 2023 alcanzd una de las metas
ambientales de su Estrategia de Sostenibilidad al 2027, | « Operaciones en Costa Rica,
FIFCO Trasciende, la cual incorpora propdsitos Guatemala, Honduras, El
ambientales, sociales y de gobernanza (ESG, por sus Salvador, México, Republica

. L : - Dominicana, Estados Unidos.
siglas en inglés) como pilares para la gestion 6.323 colaboradores
empresarial integral. ' '

2.212 accionistas.

5 plantas de produccion.

13 centros de distribucion.

3.471 proveedores locales e
internacionales.

e +2.000 productos.

FIFCO en un vistazo

La estrategia consta de nueve metas, una de las
cuales es alcanzar un 60% en el indice de Circularidad
del negocio de bebidas en Costa Rica. Durante el 2023,
las mediciones realizadas registraron un nivel de
circularidad del 61%, el cual satisface con creces la
expectativa antes de lo previsto.

La circularidad es un modelo de produccién ciclico, en el cual los recursos, materiales y
productos se mantienen dentro de la cadena de valor durante el mayor tiempo posible. Su
propésito es disminuir la presion sobre los ecosistemas y generar oportunidades econédmicas
al mejorar la eficiencia en la gestion de los recursos, a través de la innovacion y competitividad.

FIFCO evalla la circularidad de su hegocio de bebidas con el indicador ICM, desarrollado por la
Fundacion Ellen MacArthur y Granta Design. Este indicador evalla la circularidad de los flujos
de los materiales y productos, considerando el origen de los elementos, su durabilidad, el
destino y la eficiencia de su transformacion. Cuando se adoptd la metodologia, en el 202], el
ICM fue de un 45%, que aumentd a 55% en el 2022 e incrementd hasta un 61% en el Ultimo afio.
El reto hacia los proximos afios es mantener la constancia en la implementacién de buenas
prdcticas con el objetivo de continuar aumentando el indicador.
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El Reporte Anual actualiza los avances en las demds metas ESG. Otra de las que estd cerca de
alcanzarse es el de tener al menos un 40% de participacion femenina en puestos de liderazgo,
pues para 2023 la cifra fue de un 37%.

En linea con sus metas sobre consumo responsable, durante el periodo reportado FIFCO amplid
su portafolio CERO ALCOHOL, con el lanzamiento de Heineken 0.0. También redujo la
concentracion de azdcar en sus bebidas, disminuyendo de 10,45 gramos por bebida en el 2022
a 10,34 gramos en promedio en el 2023.

Ademds, como parte de la agenda Plastico 360°, destaca una mejora significativa en los niveles
de recuperacion de pldstico, que alcanzé un 120% en el 2023. Asimismo, reconociendo el cambio
climatico como uno de los retos mdés apremiantes a los que se enfrenta la humanidad, se
fortaleci6 la Estrategia de Accién Climatica con el desarrollo de dos iniciativas de adaptacion
en los dmbitos de la agricultura sostenible y el abasto ante crisis de impacto climatico, la
adhesién a la Iniciativa de Metas Basadas en Ciencia (SBTi) y la sustitucién de una caldera de
banker por una eléctrica para la operacién cervecera.

Acerca de FIFCO

Es una empresa de bebidas y alimentos con 115 afos de trayectoria, tiene operaciones en
Costa Rica, Guatemala, México, El Salvador, Honduras y Estados Unidos, 5 plantas de
produccién y 15 centros de distribucion.


https://www.fifco.com/fifco-adopto-voluntariamente-los-sbti-con-el-fin-de-aportar-a-las-metas-globales-de-descarbonizacion/

